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Die Nummer eins!

Werbung im Buchjournal zahlt sich aus: Mit einem
Advertorial oder einer Anzeige im Buchjournal erreichen
Verlage nicht nur punktgenau Millionen Buchkéuferinnen
und -kaufer, die Werbung ist auch deutlich giinstiger zu
haben als bei anderen Medien. Dies ist das Ergebnis der
AWA-Studie 2020, bei der das Buchjournal in Sachen
Wirtschaftlichkeit unter allen Printmedien erneut den ersten
Platz belegt: Fiir 4,88 Euro werden 1.000 Kontakte erreicht.
Doch nicht nur beim Preis-Leistungsverhéltnis ist das
€ nchcisrad des Buchjoumaiy]
bzw. 16,5 Prozent der
Bevolkerung. Mit einer Reichweite von 1,21 Millionen
Literaturbegeisterten und einem weitesten Lesekreis von
2,49 Millionen Menschen, die mindestens eine Aus-
gabe pro Jahr lesen, ist das Buchjournal das fithrende
Kundenmagazin im deutschsprachigen Raum. ,,Zudem
verfliigen unsere Leserinnen und Leser iiber ein tiber-
durchschnittliches Nettoeinkommen und geben deutlich
mehr Geld fir Bucher aus — knapp 60 Prozent haben im
letzten Jahr mehr als fiinf Biicher gekauft“, sagt Buch-
journal-Redaktionsleiter Eckart Baier.

Druckauflage: 214.700 Exemplare
(IVW-gepriift IT / 2020) + 15.000 Ex. Sondertitel
Erscheinungsrhytmus: 6-mal im Jahr

Die Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse (AWA)
ermittelt auf breiter statistischer Basis Einstellungen,
Konsumgewohnheiten und Mediennutzung der Bevolke-
rung in Deutschland. Sie wird seit 1959 vom Institut

fiir Demoskopie Allensbach durchgefiihrt. Die im Auftrag
von derzeit rund 60 Verlagen gewonnenen Ergebnisse
werden jdhrlich im Sommer veréffentlicht. Die AWA 2020
stiitzt sich auf mehr als 23.000 Interviews aus vier Erhe-

bungswellen.

Mehr als eine Million literaturbegeisterte Leserinnen
und Leser machen das Buchjournal zum fithrenden
Kundenmagazin im deutschsprachigen Buchhandel.
Informative Lektiiretipps zu aktuellen Neuerscheinungen
von Newcomern und Bestseller-Autoren machen Lust
aufs Lesen und geben entscheidende Kaufimpulse. Kunden
erhalten das Magazin kostenlos in mehr als 2.000 Buch-
handlungen in Deutschland, Osterreich und der Schweiz.




67,2% der Buchjournal-Leser sind
zwischen 30 und 69 Jahre alt.

19,9%
17.3%

70 Jahre und alter

I 19.6%

14,4%

60-69 Jahre

I 23.6%

18,8 %

50-59 Jahre

67.2%
62,5%
I 13.6%

14,5%

40-49 Jahre

I 10.4%
14,7 % I

13,0%

30-39 Jahre

14-29 Jahre
20,3%
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7,4 %

der Buchjourrod-Leser

sind weiblich.

3.000 EUR und mehr

2.000 EUR bis unter 3.000 EUR

1.000 EUR bis unter 2.000 EUR

bis unter 1.000 EUR

Allgemeine oder fach-
gebundene Hochschulreife

Fachhochschulreife

Realschulabschluss

mit oder ohne
Hauptschulabschluss/
Volksschulabschluss

Fast 60% der Leser haben
ein Nettoeinkommen von
tiber 3.000 EUR im Monat.

e,  59,9%

50,4%
19,0%
23,5%
17.9%
21,6%
3.2%
4,6%

171%
néheren. giraunziellen Spidlroum
haben die Buchjournal-Leser

(533€) im Vergleich zur
Gesamtbevodlkerung (455 €).

91%
héher odf der Dukchgchritt

ist das monatliche Haushaltsnetto-
einkommen der Buchjournal-Leser.

Jeder zweite Leser
besitzt die Hochschulreife.

I 43,9%

27,2%
N 82
8,3%
321%
31,8%
15,8%
32,7%
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Mit dem Buchjournal erreichen
Sie die relevanten Zielgruppen

Uber 75% der Buchjournal-Leser
lesen die Hilfte des Heftes

noch genauer. oder mehr.
I 37.3% Lese alle, fast alle Seiten [ A NERMEEN 21,5 %
LOHAS - Lifestyle of health and sustainability ° ° o
[ Lese etwa drei Vierte! [ MM 24.7% 75,8%
I o Lese etwa die Halfte NN 29,
Kulturaktive
9,3% Lese etwa ein Viertel 14,4 %
o Lese nur ganz wenige Seiten 9,8%
N e I 324%
Uberwiegend qualitatsorientierte Konsumenten
21,4%
. I 2%
Mobile Kosmopoliten
20,5%
_— I 20,4 %
Wellnessorientierte
17,5%
I o Die Buchjournal-Leser haben sehr
LOVOS - Lifestyle of voluntary simplicity — vielféiltige Interessen.
I 27, %
Die Wissens-Elite °
10,3%
I 2 =
Ultra Consumers e
17,0%
I o
Luxusorientierte Konsumenten ° 57.2% 56,0% 54 8%
10,5% !
48,9%
WOOPIES - Well off old | I 129 42,4%
- A /0
ell off older people 0.6% 40,7% 401% 40,0%
35,0% 35,5% 364%  34.8%
» . . N 4% 31,3% .
DINKS (berufstatig) - Double income no kids 29,0%
12,2% 25,7% 24,4% 25,0%
21,4 % 215%
18,3%
I :
Urban Professionals °
)
2% 10,2%
I o7
Modern Home & Interior
6,1%
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8 bzw. sehe breistes Interessenspertrum,
Im Vergleich zu 36,5 % der deutschsprachigen Mehrfachnennungen méglich ' Buchjournal-Leser Deutschsprachige Bevélkerung

Bevolkerung ab 14 Jahren.



58,8% il

e Loser sthet sy~ der Buchjourrod-Leser hoben tire hohe =)
o Ausgabebereitichogt bei Bucher.,
37,3 % adf brperten urd, Roityeber ~— 4 .
. s - Im Vergleich zu 22,3 % der
aer MWIW—LM&I W ZM/{A{ \ deutschsprachigen Bevolkerung.
: ey Im Vergleich zu 18,7 %
JM 77&’@] odtet der deutschsprachigen /7 ——
inrevoutoren. Bevélkerung. P—
S
Im Vergleich zu 16,2 %
der deutschsprachigen
Bevolkerung. q .
59,9 % der Buchjournal-Leser haben im
letzten Jahr mehr als 5 Bilicher gekauft.
—y
. _ 12,8%
20 und mehr Blcher
3,2%
. I 18.1% 59,9%
72% der Buchjournal-Leser lesen mehrmals pro Woche oder 10-19 Buicher 5 69, 206%
tiaglich. Im Vergleich zu 30% der deutschsprachigen Bevolkerung.
N 290.0°
5-9 Blcher S
11,8% —d
Taglich 371% 3-4 Biicher 22,7%
121% 72,2% 15,8 %
30,3%
I 35.1% 9
Mehrmals in der Woche o 1-2 Biicher 10.2%
s} 2% 16,7%
Etwa einmal pro Woche sk keine Biicher 7.2%
Bk 46,9%
76 %
So alle 14 Tage ) ;
71% ' Buchjournal-Leser Deutschsprachige Bevolkerung
. . . 6,8%
Ungeféahr einmal im Monat
10,4 %
o)
45% 92,8 %
Seltener, nicht jeden Monat
43.2% der Leser haden im letzten Joa
mirdestens ein Buch gekodigt
' Buchjournal-Leser Deutschsprachige Bevolkerung Im Vergleich zu 53,1% der

deutschsprachigen Bevolkerung.



Do Buchjourral ist der wirtschogtlichste
Uerbetrager im dewtichen Printmonkt,

wenn es um die Affinitat zu Buchkaufen geht.

Sie erreichen buchinteressierte Leser
im Buchjournal deutlich giinstiger als
in anderen beliebten Zeitungen und

Zeitschriften.
07 Euro pro 1.000 01 Euro pro 1.000
Kontakte (TKP) ) Kontakte (TKP) Buchjournal
(TKP 15,81 Euro/Affinitit 352) (TKP 36,54 Euro/Affinitit 464)
100 —
Chrismon Landidee
Chrismon
DER SPIEGEL DB Mobil  suddeutsche Zeitung Magazin Landlust
ZEITmagazin 200 —|
stern GEO Freundin
100 — FUR SIE Brigitte Woman
Frankfurter Allgemeine magazin NATIONAL GEOGRAPHIC DEUTSCHLAND Stiddeutsche Zeitung Magazin Zeit Magazin
Brigitte
300 —
DER SPIEGEL DB Mobil
stern
400 —
DIE ZEIT
200 —
500 —
Welt Print Gesamt
Stddeutsche Zeitung |
600 DIE ZEIT
Emotion
300 | Affinitat 700 | Affinitat
0 100 200 300 400 500 0 100 200 300 400 500
Zielgruppe: Gesamtleserschaft, die in den letzten 12 Monaten 10 oder mehr Blicher gekauft hat. Zielgruppe: Frauen von 35 bis 64 Jahren, die in den letzten 12 Monaten 10 oder mehr Blicher gekauft haben.

Affinitat 100 entspricht dem Durchschnitt der deutschsprachigen Bevolkerung.
10 M



58,3 %

53,9 %

der Buchjournal-Leser mit
Kindern (unter 14 Jahren)
interessieren sich ganz
besonders fiir Blcher.

Im Vergleich zu 19,6 %
der deutschsprachigen
Bevolkerung.

19,6 %

der Buchjournal-Leser mit
Kindern (unter 14 Jahren)
haben eine hohe Ausgabe-
bereitschaft flr Blicher.

Im Vergleich zu 17,9%
der deutschsprachigen
Bevolkerung.

52,8 %

der Buchjournal-Leser mit
Kindern (unter 14 Jahren)
kaufen 10 und mehr Bicher
im Jahr.

Im Vergleich zu 6,7%
der deutschsprachigen
Bevolkerung.

der Buchjournal-Leser mit
Kindern (unter 14 Jahren) gel-
ten als Experten bei Blichern.

Im Vergleich zu 14,0%
der deutschsprachigen
Bevolkerung.

Der Buchjournal-Leser ...

... steht mitten im Leben.

.. ist Uberdurchschnittlich gebildet und vielseitig interessiert.

... verfligt Gber eine Gberdurchschnittlich hohe Kaufkraft.

.. kauft deutlich mehr Blcher als der Durchschnitt.

.. liest mehrmals in der Woche oder sogar taglich.

... teilt sein Wissen und sein Buchjournal gern mit anderen.

Kontakt:

MVB#~

MVB GmbH
BraubachstraBBe 16
60311 Frankfurt am Main
www.mvb-online.de

Anzeigenteam

Tel.: +49 69 1306-220
anzeigen@buchjournal.de
www.buchjournal.de/mediadaten
www.mvb-online.de/awa

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetréageranalyse AWA 2020; Untersuchungszeitraum 23.08.2019-17.03.2020;
deutschsprachige Bevolkerung 70,64 Mio. Personen ab 14 Jahren.



